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Advertentie

Met een advertentie wil je bijvoorbeeld een product verkopen of mensen
oproepen om mee te doen aan een evenement.

Het doel van een advertentie is: de lezer iets laten doen. Dat schrijfdoel
heet activeren. Zo bereik je dat doel:

e met de vormgeving (beeld en opmaak);

e met een plaatje;

e met het lettertype en de lettergrootte;

¢ met goede argumenten;

e met taalgebruik dat past bij het leespubliek.

OPDRACHT 1
Dit weet je al over advertenties.
a Zijn de zinnen waar of niet waar?
1 De schrijver van een krantenbericht heeft een
ander tekstdoel dan die van een advertentie.
2 In een advertentie schrijf je alleen maar feiten.
b Met een advertentie wil je de lezer
A iets laten doen
B informatie geven

OPDRACHT 2

Bekijk tekst 1, een advertentie.

a Wat valt jou als eerste op aan deze advertentie?

b Wat zie je op het plaatje? Noem zoveel mogelijk.

¢ Deze advertentie kun je in drie stukken verdelen.
Zet de delen in de juiste volgorde, van boven naar
beneden: tekst met grapje — merk en slogan —
het product.

d Welke kleur valt het meeste op? Hoe komt dat?

e Hoeveel verschillende lettertypes en lettergroottes
zie je?

OPDRACHT 3

Lees de leertekst ‘Advertentie’.

a Wat is het tekstdoel van een advertentie?

b Leg uit wat activeren inhoudt.

¢ Wat is de vormgeving?
A Hoe de hele advertentie eruitziet.
B De plaatjes in een advertentie.

d Waarom moet je in een advertentie taal gebruiken
die past bij de lezers?

OPDRACHT 4

Bekijk nog eens tekst 1.

Waar maakt de advertentie reclame voor?
Wat staat er twee keer op?

Wat is de boodschap van de advertentie?
Wie heeft de advertentie gemaakt?

Voor wie is de advertentie gemaakt?

Wat is de bedoeling van de advertentie?
Welk grapje gebruikt de schrijver?
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OPDRACHT 5 OPDRACHT 10

- . FORMULEREN FORMULEREN
Lees de leertekst ‘Taalgebruik in een advertentie’. oo g Lees de leertekst ‘Opvallen met een slogan’.
a Waarop moet je letten als je een advertentie schrijft? TaalgeerIk In een advertentle Opvallen met een Slogan a Wat is een ander woord voor slogan?
Noteer drie dingen. b Waarom gebruik je een slogan in een advertentie?
b Waarom gebruik je voor kinderen andere woorden In een advertentie: In advertenties staat vaak een slogan of slagzin die hoort bij het merk. ¢ Hoe kun je een slogan maken? Noteer drie dingen.
dan voor ouderen? e gebruik je korte zinnen; Een slogan is een korte zin met een korte, krachtige boodschap. Soms d Zoek zelf een reclame met een goede slogan.
¢ Waarom spreek je in een advertentie voor een e gebruik je taal die past bij het leespubliek. weet je door de slogan al meteen om welk product het gaat.

kunstgebit de lezers aan met u?

OPDRACHT 6

Bedenk een advertentie.

Er is weer een nieuwe tablet op de markt. Jij gaat
daarvoor reclame maken. Schrijf op:

e wat de voordelen van een tablet zijn;

e wie de fabrikant is van de tablet;

e wat de tablet kost.

OPDRACHT 7

Advertentie voor de tablet voor jongeren van 12-16 jaar.

a Noteer het belangrijkste voordeel voor deze
doelgroep.
Wat is het doel van je (advertentie)tekst?

¢ Schrijf op waarom jongeren volgens jou deze tablet
moeten kopen.

d Schrijf op waar je op let in je taalgebruik.

e Schrijf de tekst voor deze advertentie.

OPDRACHT 8

Herschrijf de advertentie voor kleuters.

a Noteer de belangrijkste reden waarom kleuters deze
tablet moeten hebben.

b Schrijf op waar je voor dit leespubliek op let in je
taalgebruik.

¢ Schrijf de (korte) tekst voor deze advertentie.

OPDRACHT 9

Schrijf de advertentie voor 65-plussers.

a Schrijf de belangrijkste reden op waarom ouderen
deze tablet moeten kopen.

b Schrijf op waar je voor dit leespubliek op let in je
taalgebruik.

¢ Schrijf de (korte) tekst voor deze advertentie.
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Je let dan onder meer op:

de woordkeus: voor kinderen gebruik je andere woorden dan
voor ouderen.

formeel of informeel taalgebruik. Spreek je de lezer aan met u
of jij?

Kip, 't meest veelzijdige stukje vlees.
Altijd een heldere prijs voor uw bril.

In een slogan kun je gebruikmaken van:

e eindrijm Op de fiets, dan doe je iets.

* beginrijm Marokko, magische wereld.

* beeldspraak Wonen in een huis met een verhaal.

e humor Uitgeslapen aanbiedingen bij de Bedshop.
-

1 PLUS geeft meer; veel meer:

2 Red Band, als je voor pret bent.

3 Rivella, een beete wweemd, maar wel lekker.
4 Duyvis, voor als er een fuif is!

5 Think different.
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7 Wir leben Autos.

8 Zo lekhker, het zou verboden moeten worden.

OPDRACHT 11
Lees de slogans in tekst 2.
a Om welke producten of merken gaat het in de
slogans 1 tot en met 4?
Waar gaat het om in de slogans 5 tot en met 8?
¢ Hoe wist je welke producten en merken werden
bedoeld in de slogans 5 tot en met 8?
A |k wist ze niet.
B Ik heb ze onthouden van de tv of radio.
C Ik heb overlegd met een klasgenoot.

© OPDRACHT 12

Zoek zelf slogans.

a Noteer de slogan van het merk Canon.
b Noteer de slogan van 172.

¢ Noteer de slogan van Beter Bed.

OPDRACHT 13
Bedenk zelf goede slogans. Gebruik rijm, beeldspraak of
humor.
a Bedenk een slogan voor:
1 een kunstgebit
2 een rekenmachine
3 superlange rietjes
4 een hondenjas
b Bedenk een slogan voor:
1 brood dat naar taartjes smaakt
2 een huisdier dat elke dag verandert in een ...
(hond, konijn, slang of ... — net waar je zin in
hebt!)
3 een schooltas die lichter wordt als je er meer
boeken in stopt
4 een overdekte fiets
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SCHRIJFTAAK

Je gaat op jouw school een wedstrijd organiseren voor
de hele buurt waarin de school staat. Daarvoor maak je
een advertentie op A3-formaat.

OPDRACHT 14

Stap 1 - Denken.

a Kies een bijzondere sport voor de wedstrijd. Denk
aan extreme ironing, glow-in-the-darksjoelen,
onderwaterhockey, zorbing - of bedenk zelf een
bijzondere sport.

b Wat is het doel van jouw advertentie?

¢ Voor wie is de advertentie bedoeld?

d Waarop moet je letten in je taalgebruik?

OPDRACHT 15

Stap 2 - Informatie verzamelen.

a Zoek informatie over de sport die je hebt gekozen.

b Kies welke informatie je in de advertentie gaat
gebruiken.
Denk ook aan de 5W1H-vragen.

¢ Zoek een passend plaatje bij je advertentie.

d Bedenk een goede slogan voor de advertentie.

OPDRACHT 16

Stap 3 - Schrijven.

a Schrijf op waarom mensen mee moeten doen met de
wedstrijd (argumenten).

b Maak de advertentie. Hierbij let je op beeld en
opmaak:
e de verdeling van tekst en plaatje;
e lettertype en lettergrootte;
e de kleuren die je gebruikt.

OPDRACHT 17

Stap 4 en 5 - Nakijken en herschrijven.

a Wissel je advertentie uit met een klasgenoot.

b Controleer de advertentie met behulp van tekst 3.

¢ Controleer ook de hoofdletters en leestekens.

d Verbeter de advertentie met behulp van de
aanwijzingen van je klasgenoot.

e Maak de definitieve versie van de advertentie.
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OPDRACHT 18
Kijk terug.
a Bekijk opdracht 7, 8 en 9 nog eens. Voor welk

komt.
b Welke slogan in opdracht 13 is het best gelukt?
Leg uit hoe dat komt.

Controleer jezelf

De advertentie is aantrekkelijk vormgegeven.

De advertentie heeft een passend plaatje.

De advertentie heeft een goede slogan.

De advertentie geeft alle informatie die nodig is.
De advertentie geeft goede argumenten om mee
te doen.

Aan het taalgebruik kun je zien voor wie de
advertentie is bedoeld.

7 |In de advertentie staan geen spelfouten.
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