
 

 
 
 
 

Maken van een ontwerp voor een poster 
 

 
Relevant voor (onder andere): 
G Sector techniek: GM 3 Printmedia, paginaopmaak met tekst en beeld 

B/K/8 Reclame en decoratieve technieken, decoreren en letterteksten 
G Sector economie: HV/K/12 Presentatietechnieken 2, reclame-uiting ontwerpen-realiseren 
G Sector zorg & welzijn: UV/K/16 Productpresentatie, producten presenteren 

 
Doelstelling: Het vormgeven van een media-uiting 
Materiaal: Papier, karton, behang in verschillende maten en kleuren, stoffen, verf, 

(kleur)potloden, scharen, plakband, …… 
Moderne media: Met de computer heb je veel oplossingen om posters te maken. Binnen 

Office kan dat met PowerPoint of Publisher. Professionals gebruiken 
Photoshop. Op de website van  beeldendelessen vind je tal van 
voorbeelden; les 7 en 67 gaan over het maken van een poster en les 
nummer 3 en 5 over een cover maken voor een tijdschrift 

 

 
Opdracht: Maak een ontwerp voor een poster 

 
Eerst bedenken 
De poster heeft als doel de aandacht te trekken voor een evenement of producten en 
diensten onder de aandacht te brengen. De poster moet een bepaald gevoel uitstralen en 
aansluiten bij de doelgroep. Het moet de doelgroep aanzetten tot een gewenste actie. 

 
Wat is het doel van de poster, waar is het voor bestemd? 
Wat is de functie van de poster? Welke boodschap wil je overdragen? Bijvoorbeeld: 
G aanprijzing van een evenement 
G reclame-uiting voor waren 
G reclame-uiting voor commerciële diensten of niet commerciële diensten 
G ideële doeleinden 
G decoratieve functie 
G of ….. 

 
Voor wie is het bedoeld? 
G baby 
G kleuter 
G puber 
G volwassenen 
G oudere 
G of…. 

 
Welk beeld wil je geven? Welke persoonlijke stempel wil je zetten? Bijvoorbeeld: 
G Ik vind de uitstraling erg belangrijk 
G ik vind een bepaalde stijl erg mooi 
G Ik vind dat functionaliteit van de poster het belangrijkst 
G of ... 
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Dan doen 
Denk bij de uitvoering aan: 
G Inhoud: past de inhoud van de poster (tekst en beeld) bij de doelgroep? Komt de 

boodschap over? 
G Vorm/beeld: maakt je poster indruk? 
G Materiaal: kies bewust, wees origineel in toepassing, wat is het best? 

 
De stappen in het creatieve proces 

 
De kwaliteit van het creatieve proces is af te lezen aan: 
G de hoeveelheid aan ideeën of oplossingen 
G de variatie in ideeën of oplossingen 
G de originaliteit 

 
Stap 1. Ontwerpen 
Brainstorm over het onderwerp 
Associeer, leg verbanden, overleg met anderen, kijk om je heen, vergelijk, doe ideeën en 
inspiratie op (ook buiten de les)! Leg al je ideeën vast op de manier die bij je past (schrijven, 
schetsen, fotograferen, collages maken). Alles is goed. Hoe meer hoe beter! Gebruik 
boeken, tijdschriften, kranten, tv, film, je eigen omgeving, etc. 
Onderzoeken 

 
Stap 2. Onderzoeken 
Kies de beste ideeën die je verder gaat onderzoeken. Maak schetsen, doe proeven met 
materialen, instrumenten en technieken. Onderzoek en experimenteer. Stel je ontwerpen bij 
en leg dit vast. 

 
Stap 3. Ondernemen 
Bepaal wat het beste ontwerp is; Past het ontwerp bij de opdracht? Zijn er nog verbeteringen 
mogelijk? Maak een planning en ga aan de slag. 
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Beoordelingsmodel 
  * ** *** **** 

Poster    

inhoud in het ontwerp is 

rekening gehouden 

met de functie van 

de poster 

het ontwerp past bij 

de functie en de 

doelgroep 

het ontwerp past bij 

de functie en de 

doelgroep en heeft 

een duidelijke 

uitstalling 

De keuzes die in het 

ontwerp gemaakt zijn 

kunnen toegelicht 

worden 

vorm(geving)/beeld het ontwerp voor de 

poster is vrij 

standaard 

er zijn meer - min of 

meer - dezelfde 

ontwerpen voor de 

poster gemaakt 

voor de poster zijn - 

van elkaar 

verschillende - 

ontwerpen gemaakt 

die de boodschap 

overdragen 

voor de poster zijn 

meerdere 

verschillende 

ontwerpen gemaakt 

die origineel en 

persoonlijk zijn 

materiaal er is voor de veilige 

weg gekozen. Lay- 

out en kleurgebruik 

zijn standaard 

toegepast 

er is nagedacht over 

de lay-out en het 

kleurgebruik en er is 

een duidelijke 

persoonlijke inbreng 

lay-out en 

kleurgebruik zijn 

bewust gekozen en 

afgestemd op 

functie, doel en 

doelgroep 

de mogelijkheden zijn 

goed benut, 

materiaalkeuze en - 

toepassing zijn 

origineel, persoonlijk, 

afgestemd op functie 

en doelgroep 

het proces    

idee fase ik had weinig 

ideeën 

ik had een paar 

ideeën, met wat 

hulp en 

aanmoediging 

ik had veel ideeën, ik 

had weinig 

ondersteuning nodig 

ik had veel ideeën, ik 

kon links leggen 

tussen ideeën en 

doel 

uitvoeringsfase 

(risico nemen) 

ik deed wat ik had 

bedacht 

ik liet me al doende 

inspireren bij het 

maken van het 

kaartje 

ik probeerde bewust 

dingen uit en 

verwerkte mijn 

ideeën 

ik experimenteerde, 

leerde van de 

(on)mogelijkheden en 

kwam tot nieuwe 

ideeën 
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